KANTAR WC'RLDPRNEL COIH%IUGE%E 2 O " 3

PHostess Hrerald

CONSUMER INSIGHTS

EDICAO EXTRAORDINARIA

confira o que aconteceu

Com 0 consumo no primeiro
bimestre de 2013




O QUE ESPERAR PARA 20137

=
=
-

KANTAR IWO'RUOPRANEL  High definition inspiration




OTIMISMO DO BRASILEIRO COM
EVENTOS ESPORTIVOS E MUSICAIS

e

PREVISOES DO GOVERNO PARA
CRESCIMENTO DO PIB EM 2013
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INVESTIMENTO EM
INFRAESTRUTURA PARA A COPA DO
MUNDO E OLIMPIADAS

P

DESONERACAO DA CESTA BASICA
AUMENTARA O CONSUMO
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POREM O ANO

C AS INGERTEZAS
ELE AS INCERTEZAS

DO ANO PASSADO | Aumento do indice de inflagdo no 1° trimestre

CONTINUAM...
Os precos dos produtos aumentaram

Revisao para baixo do crescimento do PIB

Pior resultado da Industria — Alta vulnerabilidade

Fevereiro anula a evolugao de janeiro

1,
Producgao Industrial teve a
maior queda desde a crise

de 2008! O /\\/\/ \//\\/

Cambio desfavoravel e

esgotamento do estimulo 21
Fonte: IBGE
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O FANTASMA DA ALTA DA INFLACAO VOLTA A RONDAR O MERCADO

Variagao IPCA (%)
545 553 .84 6,15 6, : IPCA acumula alta de 6,59%
510 4,99 492 520 524 528 O : om 12 moses 6 1 94% do
janeiro a margo.

Acima do teto da meta da
inflacdo estabelecido pelo BC

abr-12 mai-12 jun-12 jul-12 ago-12 set-12 out-12 nov-12 dez-12 jan-13 fev-13 mar-13

E O GOVERNO TOMA ALGUMAS MEDIDAS PARA CONTER ESTA AMEACA

Revisao da taxa g Prorrogacao do IPI § Desoneracio de i Reducéo da conta [l Incentivos do
s?hc para conter para aytomovels produtos da cesta j§§ de luz do Governo para
a inflacao até o final de 2013 W basica brasileiro aquecer industria
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E COMO FICA O CONSUMO PERANTE TODA ESTA TURBULENCIA
DO INICIO DO ANO?
ALTA DOS PRECOS DESACELERA O CONSUMO

Unidade INFLACAO EM ALTA COM
MENOS UNIDADES
COMPRADAS

12BI 13X 12BI 12 - 1 .
-5% P

1°BI13 X 12 Bl 12

Preco Médio

1¢BI13 X 12 Bl 12
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Valor %

46%

25%

20%

9%

ALIMENTOS E A CESTA MAIS

IMPACTADA
MAIOR PRECO MEDIO INFLUENCIA
NAS UNIDADES COMPRADAS

Unidades Valor Preco Médio Frequéncia Volume Médio
(por ocasiao de compra)

Total -5% +12% +9% -2 X +8%

Alimentos | -9% +11% | +10% -2 X +8% |

Bebidas | 42%  +11% [ +7% | Est.  +3%
Cbeees  Est. 4+13% | +9% Est.  +5%
Limpeza +5% +12% +6% Est. +4%

Variagdo 1°BI 2013 x 1° Bl 2012
Total Cesta KWP — 78 categorias

Fonte: Kantar Worldpanel
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O BRASILEIRO NAO ABRE MAO DE SUAS CONQUISTAS!
CESTA DE ALIMENTOS TEM QUEDA EM UNIDADES E CESTA DE
LIMPEZA SE DESTACA PELO CRESCIMENTO

T.CESTA Alimentos Bebidas Higiene/Beleza Limpeza

78 categorias 40 categorias 11 categorias 13 categorias 13 categorias

Valor Unidades Valor Unidades Valor Unidades Valor Unidades Valor Unidades

e I N ININIXY

/ \ .Crescimento> 5% . -0,5% < Estabilidade < 5% ‘ Queda <-0,5%

/ MASSA FRESCA HAMBURGUER \
CAFE TORRADO SOBREMESA EM PO
PAES LEITE FERMENTADO
POLPA + PURE MANTEIGA
SOBREMESA PRONTA SALGADINHOS
ADOCANTE MARGARINA

K CEREAL TRADICIONAL PETIT SUISSE /

Variagdo 1°BI 2013 x 12 Bl 2012
Total Cesta KWP — 78 categorias
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A CLASSE DE QUE IMPULSIONOU O
CONSUMO DE 2012, PISA NO FREIO NO

12 BIMESTRE DO ANO

ALTA DA INFLACAO E ALTA NOS PRECOS FOI
SENTIDA DIRETAMENTE PELAS CLASSES MAIS
BAIXAS

Unidades Valor Preco Médio Frequéncia Volume Médio
(por ocasido de compra)

TOTAL -5% +12% +9% -2vezes\* +8%
AB Est. +14% +8% Est. +7/%

c -3% +14% | +9% -2X +8%

- | I I

* 28 vezes no 1°Bi 2012 para 26 vezes no 1°Bi 2013
Variagcdo 1°BI 2013 x 12 Bl 2012

Total Cesta KWP — 78 categorias
Fonte: Kantar Worldpanel
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PRATICIDADE E CONQUISTA DAS CLASSES MOVEM AS CESTAS
CATEGORIAS COM ALTO VALOR AGREGADO PERMANECEM NA CESTA DAS
CLASSES BAIXAS

Variacdo UNITS

Molhos Batata Congelada Suco Pronto Lanche Pronto

Bolo Pronto Molhos Molhos Bebida a Base de Soja
Suco Pronto Suco Pronto Bolo Pronto Sopa

Sopa Bolo Pronto Antissépticos Bucais Det. Liquido Roupa

Bebida a Base de Soja Inseticida Alvejante sem Cloro Molhos

Variagdo 1°BI 2013 x 12 Bl 2012
Total Cesta KWP — 78 categorias
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A UNICA CATEGORIA CONSOLIDADA NA CESTA DE COMPRA DA

CLASSE DE E MOLHOS PRONTOS
UM LONGO CAMINHO A SER CONQUISTADO PARA AS DEMAIS CATEGORIAS

Penetracéo Frequéncia CLASSE DE

Frequéncia de
compra anual Lanche Pronto

LANCHE PRONTO 3 12 2 Bebida a Base de Soja
BEB.A BASE DE SOJA 17 42
SOPA 10 35

12 Bi 2013 Anual 2012

Sopa
Det. Liquido Roupa

5
3

DET.LIQUIDO ROUPA 29 3 Molhos
9

MOLHOS 55 83

J

Fonte: Kantar Worldpanel
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O QUE ESPERAR DO
CONSUMO EM 2013?

O BRASILEIRO NAO ABRE MAO
DAS SUAS CONQUISTAS...

... POREM ESTA
RACIONALIZANDO O CONSUMO
PARA CABER NO BOLSO
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*A utilizagao das informagdes Kantar Worldpanel descritas neste documento séo de propriedade da
Kantar Worldpanel, podendo ser utilizados pelo cliente para seu uso interno. Ao cliente é vedada sua
reproducédo, no todo ou em parte, por qualquer método reprografico, bem como sua divulgagao e/ou
transferéncia a terceiros sem prévia autorizagéo expressa e por escrito da Kantar Worldpanel.
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